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Garcia Carmona Advisory se especializa en
Asuntos Publicos, Comunicacién Estratégicay
Desarrollo de Negocios.

Un equipo de profesionales que ofrece soluciones
adaptables y centradas en el cliente en una
variedad de industrias en Espafia y Latinoamérica.




Enfoque colaborativo

Experiencia Soluciones

Nuestro equipo combina Ofrecemos soluciones
experiencias profesionales en multifacéticas para los sectores de
economia, leyes y estrategia tecnologia, inmobiliario, agro

corporativa. negocios y transformacién digital.

Estrategia

Nuestro enfoque basado en
datos mejora la visibilidad de
las marcas y el compromiso
de los stakeholders.



Impacto en el sector corporativo

1 Expansion de Mercado
Guiamos a las empresas a través de dinamicas complejas
de mercado para un crecimiento sostenible.

2 Optimizacion Operativa
Nuestras estrategias mejoran el rendimiento y
fortalecen la reputacidén corporativa.

3 Exito en la Industria Automotriz
Hemos apoyado a marcas automotrices en la expansion
de mercados y la optimizacion de operaciones.




Tecnologia e innovacion

Soluciones Digitales
|dentificamos e
implementamos tecnologias
para mejorar la productividad y
el desarrollo publico o privado.

Ciudades Digitales
Contribuimos a integrar

infraestructura digital en la
planificacion urbana.

Projectos

Asesoramos en iniciativas
digitales a las ciudades de
Buenos Aires y San Pablo.



Sector Inmobiliario

Trabajamos en proyectos inmobiliarios y urbanos,
especialmente en aquellos basados en soluciones
publico-privadas para fomentar el desarrollo
sostenible y de alto impacto en la comunidad.

Entre los logros mas destacados tenemos la creacién
del sistema de Condo-Hoteles en Uruguay, el Barrio

de las Artes en Montevideo, y el Distrito Tecnolégico
de Buenos Aires.

En Uruguay, el modelo de Condo-Hoteles, permitio
que pequenos inversores participaran en proyectos
hoteleros a cambio de beneficios fiscales,
contribuyendo a revitalizar la infraestructura turistica
del pais con inversiones que superaron los 1500
millones de ddlares para crear los hoteles mas
grandes que hoy tiene ese pais.

Para mas informacién, haga clic aca.


https://drive.google.com/file/d/1A7wAU9aaZ-J_OodjB55saSnFeHaZ5Qim/view?usp=sharing

Filosofia de alianzas

1 Confianza
Construimos alianzas basadas en la mutua confianza.

Experiencia

2 Nuestra diversidad de experiencias profesionales nos
permiten una rapida adaptacion a las necesidades de
nuestros cleintes.

Exito
3 Ofrecemos soluciones de éxito de alto impacto que
permitan ser compartidas.




Politicas Publicas
Ayudamos a nuestros

clientes a navegar vy
encontrar soluciones por
sistemas regulatorios
complejos de distintos
paises.

Nuestros Servicios

Comunicacion
Estratégica
Nuestro equipo trabaja en

estrategias basadas en
mensajes de alto impacto.

Transformacion
Digital

Guiamos a organizaciones a
través de los ultimos
desarrollos digitales y
tecnoldgicos.



Momentos
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Tanuel Mantillz; Brandmana-
ger Segmento Platadforma
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Traccion ejecutiva
Los vehiculos todoterreno fueron utilizados en
principio por ejércitos. Mis tarde se mrvmlo-

seguridad, comodidad y ampi-
tud, constituyen, para algunos,
un simbealo de status y un plas
de personalidad. Por todo elln,
General Motors. que segmenta
518 “sport utilities” por Hpo de
necesidad, diseid e introduj
recientemente en el mercado un
vehiculo de alta gama para darle
pelea a la competencia “Segiin
tedtens, necesitibamos compe-
tr en ese segmento. La Blazer
Executive es la 'top of the line,
destinada a un target masculing
de 30 a 45 anos, de alto poder
adruisitivo, que vive en los su-
rblos ytrabaja en la zona céne
trica. Por definicion, es para eje-
otlvos”, sostiene Alberto Gar-
cia Carmona, director de rels
ciones institucionales ce Gene
ral Motors de Argenting. Se trata
deun vehiculo de lujo, fabricado
en Brasil, capaz de brindar las
mimas comodidades que un
automévil. Tiene un poderoso
metor Vi naftero de 4.3 litros ¥
180 CV que le permiten zleanzar
una velocidad maxima de 172
km/h. Pasee eaja de velocidades
aulomética de cuatro marchas,
complementada con un sistema
e braccidn 4 x 4 reduckla y de
acclonamento electrdnico, en
caso de circular por terrenos de
dificil manefo como barro. arena
o rplo, Incluye reproductor de
CDs. butacas individuales delan.
teras con regulacion de posicion
electrinica tapizadas en cuero,
cozaols con portavasos, brijuls
y levantavidrios electronicos y
apbaues de madera en 1z conso-
la y en los paneles, entre ooros desalles. Este mo-
delo se suma a las anteriores versiones Flazer; 4
% 2 diesel, 4x 4 diesel y 22 naltera. El precio fi-
nal de la Executive es § 38000, Enla empresa es-
peran una venta cercana a las 15 unidades men-
slmles “Fl precio nos difevencia; estamos compi

ron en una herramienta di trabajo func

para l industria, sobre todo en las empresas de-
dicadis a excavaciones on zonas desérticas y
montaiosas, Pero en los ‘8 se le descubrio un

que cuestan $ 15.000 mas”,
ahrma Tom Anliker, director de marketing de
GM. Chiysber (eon sus modelos Gran Cherokee
lanzo ¥ G Gran € hemloco Limited) es su principal

con el auge del bri; Sin

Para el lanza-

01 e Jurneo 2018

[ Negocios | ] :
Qué piensa el empresario que trabaja

para que Argentina sea sede del
Mundial 2030

Alberto Garcla Carmona fue director de GM en Argenting durante casi 10 afios y
ohoro preside lo osociocién de empresarios Iniciotiva 2030, Mo le teme o la
volatilidad econdmico, pero advierte sobre los elefantes blancos.

A poco del comienzo del Mundial 2018, un grupo de empresarios
thene puesto un ojo mds olld de Rusio. Nacid como una serie de
charlos de caofé entre gjecutivos futboleros, pero cuando notaron
gue en los reuniones cada vez habla mds sillas ocupodaos

£ decidieron darle un marco mas formal. Asf fue come nacid
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Peripecias de un bon vivant
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“Nos abocaremos a los
progromas de alta colidod
para difundir valores
culturales y sodiales.”

Borgward se presento en la Argentina (y
analiza produccién local)
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Una nueva forma -
de vender autos

Laautomatrie aplicd dos estrateglas publicitariaes
Innovadoras para posicionar sus productos.
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UN GRAN HOTEL
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El presidente de la FIFA apoya la candidatura de
Argentina y Uruguay en el Mundial del 2030

Gianni Infaniing participd de una reunidn clave en Monlevideo, organizada por un grupo binacional de empresas e
mshiuciones que imputsan el proyeclo
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UNIERON IMPORTANTES FIGURAS

UERZO Y PROBARON UN NUEVO MODELO DE AUTOMOVIL
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www.garciacarmona.com

Latinoamerica +5491152380705

Espaina +34961163900


http://www.garciacarmona.com/

